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PLATA PARA DEUDAS CAPRECOM ‘ Onomla
Un decreto expedido por el Ministerio de
Hacienda permitira atender deudas por
$ 514.247 millones reconocidas en el proceso
liquidatorio de Caprecom.
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Aumenta la
temperatura en
la competencia
de cervecerias

Luego de lanzar Andina, CCC entra al
mercado de maltas, donde aspira a morder el
15 %. Hubo respuesta instantanea de Bavaria.

CARLOS ARTURO GARciam. | W CarlosGarciaMé6

Andina le apuesta al
ciclismo para escalar

Conel lanzamiento ayer de
Natumalta, la Central Cerve-
cera de Colombia (CCC), que
hace cinco meses se estrend
en el pais con Andina, envia
un mensaje contundente al
mercado: la pelea por una
cuota de esta popular bebida
es entodas las categorias.

ConNatumalta, una bebida
ciento por ciento natural,
quieren morderle al merca-
do un 7 por ciento en el pri-
mer afo y 15 por ciento en
tres, sefial6 Carlos Alzate, su
vicepresidente de Mercadeo.

y se produce en la planta de
Sesquilé”, explico.
Peroaligual quesumascer-
cano competidor, la CCC tie-
ne claro que la batalla de las
maltas es apenas un frente en
la guerra por consolidarse en
el mercado colombiano. Por
eso, suestrategiaglobal apun-
ta en varias direcciones para
ganar espacio en el gusto cer-
vecero de los colombianos.
Alzate le dijo a EL TIEMPO
que entraran de lleno en el
mundo del ciclismo como
una alternativa para reforzar

Agregbque noentrarinen atin mas la presencia de la
una guerra de precios en la marcaAndinaen los consumi-
que el perdedor, porlogene-  dores, entre quienes ha habi-

ral, es el consumidor. Por
€so, su estrategia se centraen
la calidad del producto dise-
flado para que cualquier per-
sona lo pueda consumir.
“Esta bebida tiene todo lo
que las personas necesitan:

do una gran aceptacion.

Eso, en su opinion, ha teni-
do un efecto directo en las
ventas de la cerveza, las cua-
les estan por encima de las
metas y de las expectativas
que tenian las directivas con

esnutritiva, brinda energiay  ellanzamiento de esta.
cuenta con un gran sabor. Ademas, vienen de una
Estdelaboradaconingredien- campanarelacionada con los

tes naturales y con 70 por
cento mas de malta frente a
otras bebidas de la categoria

Natumaita se elabora en la
planta de CCC, en Sesquilé

200 afos de la batalla de Bo-
yaca, que les dio la oportuni-
dad a miles de consumidores
de obtener premios al desta-
par una botella de Andina,
mientras refuerzan su plan
de expansion en todo el pais.
Sufuerteeslaregién cundi-
boyacense y avanzan en la
conquista de la costa Atlanti-
ca, Antioquia, Boyaca, yento-
tal hacen presencia en unas
250.000 tiendas a nivel nacio-
nalgraciasalaredde distribu-
ciéon con que cuenta Posto-
bén, precis6 Alzate.
También acaban de lanzar
la Andina en lata de 200 milili-
tros (ml), mas pequeiia, pero
con la ventaja de que se man-
tiene fria hasta el final, inclu-
so en clima caliente, y la lata
de 473 ml a un menor costo,
lo que la hace més asequible.
Y si bien no tienen referen-
ciade 750 ml, nosignifica que
no estén pensando en ello,
puntualizé el directivo.

artgar@eltiempo.com

uego de inaugurar su

planta y empezar a ven-

der, hace cinco meses, la

nueva marca nacional

de cerveza Andina, la
Central Cervecera de Colombia
(CCC) dio un nuevo paso al entrar
ayer en el segmento de maltas,
con respuesta inmediata de Bava-
ria, que hizo su propio lanzamien-
to.

Asi, lalucha de la historica Bava-
riaylanueva CCCyanoessolo por
el mercado de la tradicional
‘pola’. Las apuestas presentadas
ayer son Natu Malta (CCC) y Pony
Malta Vital (Bavaria).

No es para menos, Este segmen-
to, con una tradicion de mas de
cincodécadasenelpaisyenpleno
crecimiento, representa el 15 por
ciento de las bebidas no alcohdli-
casy mueve al afio mas de 400 mi-
llones de dolares. Y en ese terreno

de las maltas, el lanzamiento de
CCC se hace con la aspiracién de
haber obtenido el 15 por ciento del
mercado en los proximos tres
anos.

Por eso, dichas cerveceras dedi-
dieron aumentar sus apuestas con
productos cada vez mas natura-
les, con menos azicar, cero con-
servantes y edulcorantes, pero
con alto contenido vitaminico
para llamar la atencién de mas
consumidores de todas las eda-
des.

Pero, mientras comienzan a me-
dir fuerzas en este segmento, en el
de las cervezas intensifican su pe-
lea con mis promociones, nuevos
formatos y hasta el lanzamiento
de unacoleccion de ropa en el mar-
co de Colombiamoda la préxima
semana, como se lo anticipd Bava-
ria a EL TIEMPO, para conmemo-
rar los 90 anos de Poker,
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Respuesta de Bavaria
incluye linea de ropa

Bavaria no quiere ceder ni
unsolo milimetro del terreno
conquistado tanto en el mer-
cadodelacervezacomoenel
de las maltas, y asi lo demos-
tro ayer con el lanzamiento
de Pony Malta Vital, sunueva
bebida en esta categoria.

A pesar de contar con dos
productos bien posiciona-
dos, Pony Malta, con 52 afios
enelmercadoydirigidoal pi-
blico infantil, y Malta Leona,
relanzada el afo pasadoen el
segmento de adultos jove-
nes, decidio salirle al paso a
sl competencia con unanue-
va malta que, en opinién de
sus directivas, responde al
consumidor actual que de-
manda bebidas saludables.

“Nuestra nueva maltatiene
40 por ciento menos azucar,
esta fortificada con zinc y el
doble de vitaminas del com-
plejoB. Ademis, esta elabora-
da con ingredientes natura-
les, sin edulcorantes artificia-
les ideal para chicos y gran-
des que requieren, en algtin
momento del dia, recargar
susbaterias”, dijo Thor Borre-
sen, vicepresidente de Merca-
deo de la multinacional.

El piloto colombiano, ex
férmula 1, Juan Pablo Monto-
va, y su hijo Sebastian serin
la imagen de la campana con
la que Bavaria busca posicio-
nar su Malta Vital, reforzan-
do que es una bebida nutriti-
va para la familia, agrego.

Esto hace parte de la estra-
tegia para defender su terre-
no, e incluye renovacion de
las marcas de sus cervezas
queahoratraen etiquetas me-
talizadas, nuevos empaques
y campanfias que fortalecen el
compromiso adquirido con
el consumidor.

Iniciaron en 2018 con Pé-
ker, en enero se hizo el cam-
bio de Aguila en el Carnaval
de Barranquilla, hace dos se-
manas estrenaron la nueva

imagende Colay Polayenlos
proximos dias vienen cam-
bios en otros productos, asi
como el estreno del formato
litro de Aguila Light y Pilsen.

Borresen sefialo que estos
cambios afectan toda la cade-
na de produccion de cada
marca, lo que puede deman-
dar entre 30 y 50 millones de
délares por producto.

Pero quizas lo mis osado
dela estrategia de defensa de
mercado de Bavaria es su in-
cursion en el terreno de la
moda. Segiin el directivo, el
proximo miércoles, en Co-
lombiamoda, lanzan su colec-
cién deropa casual, paracele-
brar los 90 afios de Poker, ini-
ciativa que hacen en alianza
con la marca Tenis.

“Estard tres meses en las
tiendas Tenis del pais y seran
prendan inspiradas en Péker
con los valores de Tenis. Las
personas encontraran jeans,
chaquetas, faldas, camisetas,
botas, sombreros, abrigos en-
focado en los jévenes adul-
tos”, preciso el directivo.

Pony Malta Vital se fabrica
en la planta de Itagul

Reconocimiento global a tecnolégica colombiana

La multinacional tecnolégica
colombiana Bizagi fue reconoci-
dacomolider en procesos deauto-
matizacion inteligente por la guia
global de la firma analista de tec-
nologia The Forrester Wave,

Lacompaiiia es proveedoraglo-
bal de plataformas de automatiza-
ciéninteligente de procesos, y tie-
nemisde 1.000 clientes en 55 pai-
ses.

The Forrester Wave es uno de

los informes mundiales con ma-
yor credibilidad, y es la primera
vez que una empresa colombiana
es nombrada lider en una de sus
entregas

Bizagi fue catalogada lider en el
desarrollo de soluciones para au-
tomatizar procesos denominados
complejos, como por ejemplo la
generacion de créditos en ban-
cos, reclamaciones de siniestros
en aseguradoras o la integracion

de la administracion de la cadena
de suministros, entre otros.

De acuerdo con la empresa, el
crecimiento de la automatizacién
delos procesosrobaticos y lainte-
ligencia artificial estan llevando a
las organizaciones a orientarse ha-
cia laautomatizacion de procesos
en toda la estructura organizacio-
nal como un elemento facilitador
clave para replantear los procedi-
mientos en forma exitosa.



