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Caso de sostenibilidad energética

Desde hace
unos afnos, en
Colombia ve-
nimos hablan-
dodereducirla
huella de car-

JU(A)\N CARLOS bono y de em-
P pezar a contar
Analista con energias

limpias para
evitar el calen-
tamiento glo-
bal, que viene
afectando duramente gran par-
te del territorio nacional.

Larealidad esque cadavezne-
cesitamos més fuentes de ener-
gia renovables no convenciona-
les, los que Illamamos
fotovoltaicos (luz solar) o edlicos
(generacién por viento). Mis
cuando debemos aprovecharlas
condiciones de nuestro pais, el
cual, segtin el Estudio: Integra-
cion de las energias renovables
noconvencionales en Colombia,
desarrollado por la Upme, cuen-
ta con unas condiciones muy fa-
vorables para el desarrollo de
este tipo de proyectos. Un ejem-
plo de esto es que recibimos el
30%masderadiaciénsolarporsu
ubicacion geografica, respecto a
paises lideres en proyectos de
energias renovables.

Es asi que, enclavado al nor-
te de Bogot4, me encontré con
un hotel que ademas derenovar
todas sus instalaciones, le dio
un giro de 180 grados a su sos-
tenibilidad. E1 Richmond Suites
Hotel, con 24 afios en operacion
yunainversion de $2.000 millo-
nes enlamodernizacién de sus
instalaciones, hoy es el primer
hotel y me atreveria a decir, que

la Gnica empresa en el pais,
100% auto sostenible energéti-
camente.

“Son aproximadamente 400
paneles solares los que el hotel
bogotano Richmond Suites insta-
16 en sufachadaytecho,los que
le permiten generar el 130% de
la energia que requiere para su
operaciondiaria. Ese excedente
del 30% lo comercializa a la red
de Codensa,lo que aparte de ge-
nerar un beneficio ambiental y
de ahorro en recursos, le signi-
ficara al hotel a mediano plazo,
un beneficio econémico en sus
ingresos. Ser autosostenible y
responsable conlosrecursos es
un buen negocio”, asi lo afirmé
Francia Ballesteros, gerente ge-
neral del hotel capitalino.

Yesqueademéasdegenerarsu
energiade formalimpia, también
es el primero en lograr eliminar
su emision de CO2, dejando de
emitir anualmente 34.000 kg de
di6éxido de carbono, lo que es
equivalente a conducir 270.168
kilémetros en automévil o al im-
pacto positivo que generaria
plantar 1.785 arboles cada afio
por una década.

El primer ejemplo palpable y
uno que demuestra que este tipo
de proyectos son posibles de de-
sarrollar, Ademas, el Richmond
Suites Hotel pasa de ser una em-
presa auto sostenible en un
100%,aserunproductor de ener-
gla,inyectindolealamatrizener-
gética un 30% de lo que genera,
para la venta a Codensa.

Ese modelo deberia ser repli-
cado en Colombia por los indus-
triales en sus fabricas onegocios,
yaque desde 2014 se cuenta con

Los tenis
son el nuevo
estandar de
calzado. Aho-
ra estan pre-
sentes en es-
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formarles, en
cuero. Estoresponde auna pre-
ferencia del consumo que ha
sido bien identificada porla in-
dustria del calzado gracias a su
capacidad de calcular el punto
medio entre confort, moday ca-
lidad, ofreciendo un producto
versatily conexcelenterelacion
costo beneficio.

Algo similar esta ocurrien-
do en el mundo de la publici-
dad, donde compaiiias lideres
en tecnologia e innovacién es-
tan empezandoadisputarel lu-
gar de las agencias tradiciona-
les, gracias a su capacidad de
generar soluciones a la medi-
dadesus clientes, quienes ago-
tados de las grandes infraes-
tructuras y costos en la
publicidad tradicional han ido
migrando a practicas que, dela
mano de la tecnologia, les per-
mitan tener trazabilidad sobre
cada peso invertido.

tenis

Un factor clave en este fe-
nomeno ha sido la individua-
lizacién. Aunque dos compa-
nias pertenezcan al mismo
segmento de mercadoy comer-
cialicen el mismo producto,
sus necesidades de negocio
pueden ser completamente di-
ferentes, razon por la cual, la
estrategia de publicidad quele
sirve a una puede no ser efec-
tiva para la otra.

La individualizacién poten-
cializa la capacidad de integra-
cién de habilidades y conaci-
miento del ser humano y de
tecnologias, sistemas y gestion
de datos para lograr un nivel de
entendimiento del cliente final
caside maneraindividualizada.
Capacidades que muchas agen-
cias no han priorizado en su
propia transformacion hacien-
do que los clientes inviertan
mas y obtengan los mismos o
quiza menores resultados que
en afios anteriores.

Un ejemplo tangible de este
cambio en el mundo de la pu-
blicidad son el del surgimiento
de canales de marketing o rela-
cionamiento habilitados por
tecnologia, como los chatbots o
los asistentes de voz similares
a Siri o Alexa, que requieren un
profundo entendimiento y ca-

una reglamentaciéon con multi-
ples beneficios para poder adop-
tareste tipode proyectos. Sinem-
bargo, y viendo el fracaso de
Hidroituango, el Gobierno por fin
volvid lamiradaaeste tipodees-
tandar energético; pero como
todo en este pais, debe suceder
una catastrofe, haber una situa-
cién calamitosa ounamalacons-

truccién paraquelasautoridades |

tomen en serio a algin sector.
Este sector hoy tiene un alto

dinamismo,ycuentaconempre-

sas que han apostado en Colom-

ANALISIS

bia para el impulso de las ener- |

gias renovables no

convencionales, como la multi- |

nacional Yingli, que cuenta con
mas de 24GW en todo el mundo,
en mas de 100 paises. “El poten-
cial de Colombia en el desarro-
llo de energia fotovoltaica esuno
de los mayores de Latam. Exis-
tiendo condiciones climéticas fa-
vorables y un nivel de poblacién
acorde”, comenta Marisol Neira,
country manager de Yingli para
Colombia.

Ejemplosquelasenergiasre- |

novables no convencionales

son el camino a seguir para cu- |

brir la demanda energética del
pais, en donde no solo nos que-
demos en una sola planta de
energiafotovoltaicacomolaque
actualmente funcionaen elmu-
nicipio El Paso (Cesar), con ca-
pacidad para producir 176
GW/aflo, sino que también las
empresas privadas tomen el
modelo que actualmente tiene
Richmond Suites Hotel, no solo
de ser auto sostenible, sino que
se conviertan en generadores
para la matriz energética.

pacidad técnica, y exigen nue-
vos acercamientos al proceso
creativo y productivo de agen-
cias creativasy centrales de me-
dios tradicionales.

También, esta revolucion se
evidencia en los servicios de
compra de espacios para publi-
cidad en medios, donde las

compaiifas de tecnologialogran |
dirigirse a audiencias especifi- |

cas, creadas a partir de interac-

ciones enmedios escogidoscon |

modelos de atribucién basados

endatosyconindividualizacion |
del contenido basado en cono- |

cimiento del consumidoradife-
rencia del modelo tradicional
dondelasagenciasnologrande-
mostrar con evidencia tangible
el impacto del aviso ni del es-
pacio en el que fue publicado.
Hoy, mientras que las mar-
cas se transforman y buscan
mayor valor en sus estrategias
de mercadeo, las empresas de
tecnologia parecen ser los

nuevos tenis, al convertirse en |

una alternativa mas cémoda,
versatil y de mejor costo bene-
ficio, desplazando a las tradi-
cionales agencias de publicad,
que, como los zapatos de cue-
ro, estan viendo que de no

evolucionar, pueden quedarse |

en el zapatero.

| TRIBUNA PARLAMENTARIA

Sustitucion de
cultivos ilicitos

Vengo promoviendo desde hace un tiempo
lo que llamo el “Pacto contra el Narcotrafico”,
como una estrategia para unir esfuerzos frente
a las amenazas que implica este flagelo en
nuestra sociedad. Esta lucha debe ser integral
para atacar todas las manifestaciones del
problema, pero también deber ser innovadora
y no quedarse en las practicas tradicionales
que no han funcionado.

En la meta de erradicar los cultivos de coca,
es prudente contemplar cémo darle un mayor
impulso a la sustitucién de cultivos ilicitos
para que la reduccioén sea sostenible y no se
genere resiembra. En este sentido, debemos
promover cultivos legales, de facil siembra,

| con mercado atractivo y con alto retorno de

inversion.

Es aqui cuando surge como oportunidad la
explotacion de la planta del cannabis no psi-
coactivo y con fines medicinales, la cual para
claridad de muchos, no se
considera estupefaciente si
contiene menos de 1% de THC
segun reglamentacion colom-
biana. Esta planta tiene multi-
ples beneficios en el trata-
miento de diferentes patolo-
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3:%‘6 gias (solamente Latinoamérica
Senador se estiman 64 millones de

wlsoqtoeighomal om - Pacientes y en Colombia 4,5
masrare millones). Por esto, muchos
paises han avanzado en su
legalizacion para fines medicinales y se estima
. un mercado global de US$11.000 millones, que
para el 2025 podria llegar a US$54.000 millo-
nes. Este mercado podria representar para el
' pais una oportunidad Gnica para potencializar
nuestra canasta exportadora, generar mas
impuestos, y crear empleo formal en el campo.
El retorno financiero de este cultivo se
. estima en $4 millones mensuales por siembra
de 100 m2 en invernadero, lo que esta muy
por encima de muchos cultivos. Esta rentabili-
dad lo convierte en una oportunidad real para
incluirse dentro de los programas de sustitu-
cion de cultivos ilicitos y también haria soste-
nible programas como el de restituciéon de
tierras, dado que el retorno de la inversion
haria mas factible los proyectos y permitira
ampliar la cobertura a muchas mas familias
campesinas.

' DEBEMOS PROMOVER
CULTIVOS LEGALES, DE FACIL

' SIEMBRA, CON MERCADO
ATRACTIVO

En el pais hay empresas que han incursio-
| nado en estos negocios, tanto nacionales
| como extranjeras, pero hay varias solicitudes
de licencias para produccion de cannabis
| medicinal represadas, lo que indica que a
| mediano plazo este puede ser un sector im-
| portante de la economia. Para que se dé esto,
| debemos consolidar un marco regulatorio que
| facilite y promueve este sector, con un siste-
| ma 4gil y transparente de otorgamiento de
| licencias de produccion, fortalecimiento
| técnico de las entidades responsables, mejo-
| ras en controles y permisos de comercio
| exterior, apoyo en admisibilidad sanitaria, y
| una adecuada inspeccion, control y vigilancia
| de las empresas.

Sin duda, este cultivo tiene mucho potencial
como negocio y es una alternativa real para la
sustitucion de cultivos. Seria un error histérico
permitir que el negocio quede en manos de
pocos por ineficiencia estatal y no avancemos a
la velocidad que se mueve el mercado. La lucha
| contra las drogas implica buscar opciones
innovadoras, en donde alternativas como el
cannabis para uso medicinal pueden generar
una disrupcién, que debe ser explorada dentro
del marco de la legalidad y del desarrollo
! productivo.



