Pais Industrias culturales

ECONOMIA NARANJA
PARA TODO EL PAIS

De una alianza publico-privada nace

el Fondo de Fortalecimiento Naranja
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cién entre la economia y tres grupos diferen-
tes: las artes y el patrimonio, las industrias
culturales y las creaciones funcionales. Una
propuesta para hacer del talento, el ingenio
y la tradicién un buen negocio.

En términos econémicos este es el pro-
yecto mas ambicioso en 20 afios de exis-
tencia del Ministerio de Cultura. El
presupuesto total para este ano aumento
125% y llegé a $355.205 millones. De esta
cifra, $209.457 millones irdn para funciona-
miento y $145.748 para inversion.

Como explica la ministra de cultura,
Carmen Visquez, la agenda de trabajo in-
cluye 25 agencias y més de 70 programas
enfocados en que los proyectos creativos, en
cualquier territorio, sean sostenibles. Y este
punto, precisamente, resulta fundamental
para lograr que las industrias creativas en
Colombia pasen de representar 3,4% del PIB
nacional a 6,8% en 2022.

En este sentido, la economia naranja debe -
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