Pais Industrias culturales

ECONOMIA NARANJA
PARA TODO EL PAIS

De una alianza publico-privada nace

el Fondo de Fortalecimiento Naranja

para las Regiones, que busca ampliar

e impulsar el espectro cultural mas
alld de la capital.
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cién entre la economia y tres grupos diferen-
tes: las artes y el patrimonio, las industrias
culturales y las creaciones funcionales. Una
propuesta para hacer del talento, el ingenio
y la tradicién un buen negocio.

En términos econémicos este es el pro-
yecto mas ambicioso en 20 afios de exis-
tencia del Ministerio de Cultura. El
presupuesto total para este ano aumento
125% y llegé a $355.205 millones. De esta
cifra, $209.457 millones irdn para funciona-
miento y $145.748 para inversion.

Como explica la ministra de cultura,
Carmen Visquez, la agenda de trabajo in-
cluye 25 agencias y més de 70 programas
enfocados en que los proyectos creativos, en
cualquier territorio, sean sostenibles. Y este
punto, precisamente, resulta fundamental
para lograr que las industrias creativas en
Colombia pasen de representar 3,4% del PIB
nacional a 6,8% en 2022.
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segun cifras de la Alcaldia Mayor,
deja $4 billones anuales. Sin duda,
la capital tiene una oferta creativa
y cultural, pero queda de lado 1a mi-

rada regional que concentra una he-
rencia cultural invaluable.

El profesor, investigador social y escri-
tor German Rey, autor, entre otros libros, de
Industrias culturales, ereatividad y desarro-
llo, asegura que “se debe recordar que las
industrias creativas son patrimoniales y par-
ticipan de la construccién de la memoria cul-
tural de la sociedad. Promoverlas es, entonces,
estimular la conservacion y proyeccion de la
memoria de una sociedad”.

Rey cree que estas industrias en Colombia
son asimétricas, concentradas y fragiles. Lo
son tanto por sus diferentes desarrollos his-
téricos como por el relativo avance de sus po-
liticas, las diferencias en la consolidacién de
sus infraestructuras empresariales, las posi-
bilidades de distribucién y la distinta inciden-
cia en sus audiencias.

En un intento por impulsar esta politica pt-
blica a nivel nacional, nace en el pais el Fondo
de Fortalecimiento Naranja para las Regiones
(FFNAR) en alianza con Fiduagraria, el
Grupo de Energia de Bogotd, la Asociacion
Colombiana de Mineria, la Asociacién
Colombiana de Generadores de Energia
Eléctrica y la Agencia
Nacional de Hidrocarburos.

El  Ministerio de
Comercio, Industria y
Turismo Impulsa la ini-
ciativa por medio de
Fiducoldex, con el res-
paldo de la Consejeria
Presidencial para la Competitividad y la
Gestién Publica-Privada.

El Fondo tiene el objetivo de promover el
desarrollo regional y conectar las necesida-
des y oportunidades entre el sector publico
y privado y la cooperacién. Se centrara en
las comunidades para impactar la calidad
de vida mediante un patrimonio auténomo
que actia como articulador para gestionar
politicas, programas y proyectos de inver-
sion en las regiones.

"Con el apoyo del gobierno nacional, esta
nueva estrategia pais actuard como estruc-
turador, inversionista y coordinador de ve-
hiculos de inversién y de administracion de
recursos publicos, privados y de cooperacion.
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La meta es hacer realidad
para todo el pais el Plan
Nacional de Desarrollo,
Pacto por Colombia, pacto
por la equidad. En este
sentido, y basados en los
Objetivos de Desarrollo
Sostenible, este fondo llega
como la oportunidad para
creer y apostarle a un desa-
rrollo regional sostenible y
de largo plazo, donde cada
vez sean mayores y mas jus-
tas las oportunidades para
los colombianos”, explica
Marcela Bejarano, directora
del FFNAR.

Atin no hay un estimado
claro sobre cuantos nuevos
empleos surgirdn en las re-
giones. Una nueva aliana con
la Universidad Industrial
de Santander permitird
desarrollar programas de
formacién y facilitar el esca-
lamiento regional, con el fin
de generar innovacién y me-
jora en productos, servicios
y procesos en los municipios.

Hasta ahora, de las tres

EN 2018, LA ECONOMIA NARANJA
APORTO $15,64 BILLONES EN VALOR
AGREGADO A LA ECONOMIA Y
EMPLEO A 282.566 PERSONAS.

areas, artes y pa-
trimonio, industrias
culturales convenciona-
les y creaciones funcionales,
las regiones tienen su fuerte
en nuevos medios y software.

Esto se debe a que el
Fondo, en conjunto con el
Ministerio de las TIC, tra-
baja en generar instrumen-
tos de apoyo que permitan
a las empresas o emprendi-
mientos adecuarse y sofisti-
carse tecnoldégicamente en
concordancia con las necesi-
dades del mercado.

En esta area, la conectivi-
dad plantea el mayor desafio
para tener en cuenta. Segin
Santiago Pinzdn, vicepre-
sidente de transformacion
digital de la Andi, gracias
a internet, las industrias
creativas y las soluciones
digitales pueden disparar la
capacidad de acceso y de de-
sarrollo en forma exponen-
cial. Pero hoy en Colombia
20 millones de personas atin
no tienen acceso a internet.

Para la ministra Vasquez,
entre los avances en el de-
sarrollo de la politica de
Economia Naranja se des-
taca que 10 departamentos
ya tienen nodos de empren-
dimiento creativo y trabajan
en 14 mapeos regionales.

De esta forma, explica
Bejarano, por medio del
apoyo a los emprendimien-
tos autosostenibles, estos
pueden constituirse en em-
presas medianas y grandes
que aporten a las finanzas
publicas y generen empleo
formal en Colombia.

Esta proyeccién va de la
mano del incentivo fiscal
mas amplio otorgado a la

~m, economia creativa en toda

su historia. Se trata de la
deduccion de 165% en el
impuesto de renta apli-
cable a las inversiones y
donaciones en proyectos
culturales creativos.

Segin Bejarano, el
FFNAR invertirda en un
proyecto segun su poten-
cial, los beneficios que re-
presente para la poblacidn,
el impacto social y econé-
mico y la etapa en que se
encuentre: en una fase ini-
cial de estructuracion o en
una de factibilidad y ejecu-
cién. Este hecho sera deter-
minante para la asignacién
de los recursos. bl



