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Contraloria pone la mira en Ecopetrol

La Contraloria establecio que entre los anos 2013 al 2016, y en ejecucion del contrato de compra venta de
crudo de regalias y participaciones suscrito con la ANH, Ecopetrol dejé de recoger el crudo objeto del pago de
regalias en barriles de petréleo.

Una Auditorfa Financiera que realizé la Contraloria General de la Reptiblica a s . A
Ecopetrol determind que esta empresa pago a la Agencia Nacional de
Hidrocarburos (ANH) $6.657 millones por volumenes de crudoe que nunca recibié =

y que debia haber retirado de tres campos petroleros localizados en el
departamento de Casanare.

El organismo de control sefialé que Ecopetrol no hizo llegar los soportes para
I . - SUSCRIBASE AQUI
demostrar la notificacién oportuna a la ANH de los eventuales incumplimientos

en el proceso de entrega del crudo por parte de los operadores de esos tres O i i
campos.

Le puede interesar: La venta de Ecopetrol y el fracking NOTICIAS RELACIONADAS

Ahora bien, el no recaudo del crudo en esos campos solo se dio a conocer en el () La venta de Ecopetrol y el
2018, durante el proceso de cierre y liquidacién del contrato, Lo que para la fracking

Contraloria deja en evidencia la negligencia de Ecopetrol.

Ademas, la obligacién del pago de regalias de los titulares de los campos en los
que la empresa petrolera no recogié el crudo se encuentra aparentemente
cumplida ante la ANH, dado el pago que realizé de la cuenta de cobro en la que

se reconocio el valor de $65.657 millones.
[5) Ecopetrol vendis $16 billones en el

- P Lo rimer trimestre
Le sugerimos: ¢Algo para con las nuevas p P

. i [5) Ecopetrol, el petréleo y los dividendos
EL contrato entre las compaiiias se suscribi6 el 1 de enero de 2013, cuya fecha de

terminacién fue el 30 de junio de 2016. EL objetivo era la venta y entrega por
parte de la ANH a Ecopetrol de la totalidad del crudo producido en Los campos
productores. A su vez, Ecopetrol quedd obligado a recibir, adquirir y pagar este,a

excepcion de los de dificil recaudo. [£) La Dian les sugerird a los contribuyentes.
cuinto deben pagar de renta
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Ultimas noticias

Abrirse paso en el mundo de los negocios no es tarea facil, particularmente
cuando se tiene una amplia gama de oferta que a veces pareciese acaparar todo
el mercado disponible. Sin embargo, debe reconocerse que identificar
oportunidades en la demanda es toda una tarea de planeacién y proyeccién
organizacional que ha llevado al éxito a empresas embleméticas de
reconocimiento mundial.

De hecho, son varias marcas que a nivel mundial han generado valor a partir de
una exploracion profunda de su demanda y de las alternativas que tiene
disponible para atenderla. Una constante reinvencién parece ser la clave para que
una empresa aumente su valor, especialmente en un medio en el que las
tendencias se mantienen en constante cambio y la biisqueda de oportunidades NOTICIAS RELACIONADAS

surge de una demanda altamente volatil. . .
[) Colombia, entre los vacios

comerciales de China
Lea tambiéy

: Empresas que ganan y pierden en Colombia

En el més reciente informe realizado por BrandZ sobre las 100 marcas mas
valiosas a nivel mundial, Amazon alcanzé por primera vez la primera posicién,
destronando a gigantes como Google y Apple que siempre se disputaron el
primer lugar afos atras. Lo interesante de este ranking en particular es que se
tiene en cuenta la opinién de Los consumidores, por lo que la medicién en
términos de valor no se cifie estrictamente a términos financieros.

[5) Radiografia al consumo de los hogares

Todo parece indicar que la constante preocupacion de Jeff Bezos, fundador de
Amazon, por las necesidades y solicitudes de sus clientes rindi6 frutos.
Definitivamente es una compafiia a la que vale la pena destacarle la
particularidad de su expansién comercial a través del internet, siendo capaz de

LO MAS LEIDO

vender no solo productos sino también una experiencia tnica para el cliente. 5] La Dian es sugerir a Loz contribuyentes
cuinto deben pagar de renta

Aesta le siguen gigantes como Apple, Google, Microsoft, Visa, Facebook y Alibaba.

EL 80 % del top 10 esta conformado por empresas de Estados Unidos y el 20 % [5] 11 cosas que las "personas inteligentes”

restante son chinas. EL poderio tecnolégico esta concentrado, indiscutiblemente,

en las dos potencias comerciales mas importantes del mundo, siendo dominado

en una importante cuantia por los norteamericanos al crear ecosistemas masivos

que combinan no solo una experiencia en Linea, sino también entregas rapidasy

pagos virtuales.

Lea también: Futbolistas de exportacién

No obstante, la penetracion de los productos y servicios chinos viene haciendo de
las suyas y es algo que no debe pasarse por alto. Este ranking cada vez le da la
bienvenida a mas y més marcas asiéticas como Didi Chuxing, una plataforma para
compartir automéviles, Meituan un proveedor de servicios y hasta a Xiaomi que
viene presionando fuertemente en el mercado de los smartphones.

No obstante, la necesidad de varias marcas a nivel mundial implica también un
reconocimi por su resp ilidad social, empresarial y hasta por la logistica
con la que maneja toda su cadena de suministro. Las marcas buscan anclarse a

los contextos culturales que van fluctuando en la demanda con el pasar del
tiempo, y actualmente es indiscutible la importancia que han tomado temas
como el medioambiente o hasta la filantropia para las marcas mas valiosas del
mundo.




